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Kids interessiert an neuen Medien

Studie rét zu sinnvollem Umgang mit Smartphones und Internet

angebote ist die Lieblingsbe-

schiftigung der Kinder noch
mmer das Spielen im_Freien,
refolgt von Beschiftigung mit
ler Familie oder Freunden.
Jie Beschiftigung mit Smart-
thone und Internet nimmt
ontinuierlich zu — schrinkt
ber die klassischen Freizeit-
ereiche oder Hobbies wie

rrotz vielfaltiger Medien-

-esen und Sport nicht ein.
Smartphone schwer zu

iontrollieren. 60 Prozent der

 bis 10-jahrigen haben Zugang

B ie Initiative ,Genussland
Oberosterreich® ist die 06.

Lebensmittelstrategie  fiir
1ehr  Regionalitit, Qualitit
nd heimische Wertschépfung.
o erfolgreich wie in keinem
nderen Bundesland sind die
ienussland-Produkte im o06.
ebensmittel-Einzelhandel im
Jenussland-Regal®  positio-
iert. ,Regionalitit wird vom
onsumenten nachgefragt — das
eht auch der oberdsterreichi-
he Lebensmittelhandel. Ein
ortiment wire ohne das Ge-
ussland-Sortiment nur unvoll-
dndig. Den Konsumentinnen
nd Konsumenten wiirde das
hlen!’, betont Agrar-Landesrat
lax Hiegelsberger den grofien
rfolg der Handelsinitiative des
enusslandes  Oberdsterreich
ildsslich der Genussland-Pro-
lzentenmesse im Mai.

Erfolg. Auf dieser Messe,
e alle 2 Jahre in den Redou-

zum Internet. Am haufigsten
nutzen sie es fiir die Informa-
tionssuche (53 Prozent) und um
Videos auf YouTube zu schauen
(43 Prozent). 40 Prozent nutzen
es auch, um Infos fiir die Schule
zu suchen. Die Eltern sind aber
hier sehr vorsichtig und lassen
ihre Kinder nur ganz selten im
Internet ohne Aufsicht surfen.
Die Smartphonenutzung wird
jedoch immer mehr als un-
gefahrlich angesehen.
Dauerbrenner Buch. 91
Prozent der Lehrkrifte fordern
den sinnvollen Einsatz von
Medien im  gemeinsamen
Gesprich, 73 Prozent durch
das  Vereinbaren von
Regeln, 64 Prozent durch
Elterninforma-
tion und 71
Prozent durch
~ praktische An-
& wendungen
im Unterricht.
Frithe Medi-

enbildung wird als wichtig ein-
geschitzt und fiir sinnvoll ab
der Volksschule angesehen (84
Prozent). Dauerbrenner im Un-
terricht ist das klassische Buch,
das in allen Kindergirten und
Grundschulen verwendet wird.
Danach kommen Audio CD’s
bzw. MP3, der Computer, DVDs
und Unterrichtsfilme. Der In-
terneteinsatz steigt kontinuier-
lich an: Verwendeten 2012 nur
37 Prozent der Lehrkrifte das
Internet im Unterricht, sind es
nun bereits 46 Prozent. ,Diese
Zahlen zeigen uns, dass es nach
und nach eine Verschiebung

in Richtung neue Medien gibt. .

Diese verlduft nicht so dras-
tisch, wie viele erwartet haben,
aber kontinuierlich. Daher soll-
ten wir auch unsere Angebote
hinsichtlich dieser Ergebnisse
schirfen und Mafinahmen zum
verantwortungsvollen Umgang
mit Smartphone & Co weiter-
hin anbieten und ausbauen!”,

Verantwortungsvoller
Umgang mit
Smartphone & Co,
ist dringend geboten.

Landesritin Doris Hummer

so Landesritin Doris Hummer.
Kostenlose Beratung und In-
formation zu medientechnisch
und medienpidagogisch rele-
vanten Themen fiir Eltern und
Padagogen bieten die Experten
der Education Group GmbH:
www.edugroup.at |

Ober terrelch im Emkaufskorb

Unser Bundesland punktet als Genussland im Lebensmittelhandel
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UBERZEUGT VON IJUALITAT Johannes Jetschgo, WK-Gremialobmann des
Lebensmittelhandels, Landesrat Max Hiegelsberger und Josef Lehner.

tensilen in Linz stattfindet,
prisentierten heuer schon 65
biuerliche und gewerbliche An-
bieter ihr Sortiment. Zielgruppe
sind die Kaufleute und Einkiufer

des 00. Lebensmitteleinzelhan-
dels. Auch neue Produktinno-
vationen, wie der 1. Innviertler
Senf von der Familie Schneider-
bauer, neue Gewiirzmischun-

gen von Fa. Auinger aus Rohr-
bach oder beispielsweise neue
Marmeladenvariationen wie z.
B. Roter Apfel mit Vanille von
Strobl Obst, BIO - Kriutersiru-
pe aus Hedwig's Gartl sowie
frische Erdbeeren von den Efer-
dinger Landl Produzenten uvm.
standen erstmals zur Verkostung
bereit. Seit dem Start der ,Ge-
nussland OO* Handelsinitiative
im Jahr 2009 ist die Anzahl der
Handelspartner auf mittlerweile
385 Standorte in Oberosterreich
gewachsen. Das gewihrleistet
den Konsumenten eine um vieles
bessere Verfiigbarkeit regionaler
Produkte im 06. Lebensmittel-
handel und schaftt Arbeitsplitze
in den heimischen Betrieben. W
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